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GIAN ARTURO FERRARI

. | primo romanzo di Charlotte
Brontg, che si chiamava Il pro-
fessore, venne respintodallaca-
sa editrice Smith, Elder & Co
perché era troppo corto. Sicché
quando nel 1847 ebbe pronto il
secondo, che si chiamava Jane
Eyre, Charlotte nella lettera di
accompagnamento precisoche
sitrattava di«unromanzointre
volumi». [l romanzo in tre volu-
mi, il cosiddetto three-decker —
_ letteralmente “a tre ponti”, con
= allusione alle navi da guerra di
maggior stazza — era il format
prediletto del mercato vittoria-
no.Incuidominavanolebiblio-
teche circolanti a pagamento,
chesifacevano appuntopagare
asingolo volume e non a opera.
Jane Eyre venne infatti pronta-
mentepubblicatoesiavvidadi-
ventare quell’amato capolavo-
rocheancoroggirimane. Unse-
colo dopo J. R. R. Tolkien con-
fesso che la ragione principale
per cui aveva scritto Il signore
degli anelli, una monumentale
sagain trepartieseilibripilinu-
merose appendici — oltre due-

mila pagine di normale capien-
za —, era «il desiderio di cimen-
tarsi in una storia veramente
lunga». E per converso era di-
sposto a passare sotto silenzio
tutti i difetti della sua opera
tranne «uno, che & stato notato
anche da altri: il libro & troppo
corto».Comesivedecortoelun-
go sono categoriealquantosog-
gettive, ma non inadatte ai libri
che, come € noto, appartengo-
no pittal mondo del pressappo-
co che all'universo della preci-
sione.

Preciso & viceversa il prezzo,
che & espresso da un numero, e
dunque il connubio
corto/prezzo basso e
lungo/prezzo alto, anche se in-
tuitivo, avviene tra elementi di
naturadiversa. Ogginoné chia-
ro se il gusto del pubblico si
orienti pitiverso la forma breve
opitiversoil librone; visono ot-
timi argomenti ed esempi per
sostenere entrambe le tesi. Ma

disicuro preferisce i prezzi bas-

si. Questa tendenza peraltro =

non e un prodotto della volgare
contemporaneitd, ma fa parte
dell’originario corredo geneti-
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codellibroastampa,chefindal-  seguente idea di far leva sul santisvarioniindottidall'ambi-
Vinizio legd le sue fortune non  prezzo pii1 basso: non saranno  guo concetto di qualita,
all'eccellenza o alla qualita dei straordinari, ma neanche cari. Nel1936ad esempio,laMon-
contenuti, maal fatto dirende-  Infine la regolamentazione del ~ dadori ritenne che Il grande
re accessibile a una pill larga  prezzo del libro, la legge Levi, Garsby di Francis Scott Fitzge- LR
plateaquel cheerastatofinliun  entrata in vigore lo scorso set-  rald fosse di natura servile elo  §,z tendenza
prodotto dilusso, e ciog illibro  tempre, che togliendo all'ac- pubblicd non nella mitica Me-
manoscritto. Lastoriadellibroa  guirente il vantaggio del forte  dusa,maneivolgaroniLibridel- | atend 5
stampa & in realt tutta una sto- : ; : atendenzanone
tamp Iiie sconto, oltre il 15 per cento, lo  la palma con il roboante titolo
ria di abbassamentidi prezzoe  gpingeinevitabilmenteacerca-  Gatshy il magnifico, fattoappo-  1110VA, masta nel
di tecnologie per renderlo me- el prezzo pit1basso. staperpalatinonfinissimi.Stia-  dna dell"industria che
no costoso.Finoallasvoltadeci- Magqualechesialaprincipale  mo dunque ritornando alla pri- leoal L
siva diAllen Lane, giovaneeas-  delle cause, resta il fatto che og- ma meta del secolo scorso? Si ega le sue fortune non
saimondano editorelondinese, gi esistono due diversi prezzi, aprirdunveroepropriomerca- {anto alla qualit;\] quanto
che nel 1934, di ritorno da un I'uno la meta del% altro, per lo  to del discount? l\Ion sembra a]lap ossibilita direndere
week-end con Agatha Christie stesso tipo dilibro: nuovo, gros- prol,:)ab'llls.mm'o. Levoluzmne S
: i ; dell'editoria libraria nella se-  accessibiliitesti
nelDevon, nontrovandoniente S0, rilegato. Per lo stesso tipo, N "
di buono nell'edicola della sta-  ma non per gli stessi libri. Se si conda meta del Novecento ha  auna platea juttl ]arga
zione diExeter, decisechevole- ~ esclude la forma breve, non si tgnc}eqmahnente eh?““?at" la 5 an
vapubblicareilmegliodellalet- ~ sonoancoraviste opere digran- distinzionedel pubblicoinclas-  L’etichetta
teratura, machenondovevaco- di narratori, nonimportase fet- sgpgal_mlaconseguen:re Posst- .
starepiidiunpacchettodisiga- ~ terarl o d('h lntratttenémento, a Bog?)lg;erelflt?luszarfpﬁgeegggga Irischinascono
rette. EnacquerocostiPenguin.  PT€Zz0 dunezzato. oe ne ve- . . ) i
Unas ton%l,queﬂa deilib g}lca— dranno mai? C'¢ da dubitarne, Piodel glmezzan}ento delprez- dal fattp Cllﬂﬂprgzm
considerato che molto difficil. Zonon&economicamentesop-  basso viene associato

povolta rispetto a quella dei
giornali che essendo viceversa
nati dal basso, come prodotti
popolari, hanno potuto tran-
quillamente procedere a suc-
cessivi e continui aumenti di
prezzo, fino agliultimissimi, in-
dotti dalla presente crisi econo-
mica. Ma di fronte alla medesi-
ma crisi gli editori di libri reagi-
sconoinsenso opposto,cercan-
dodiabbassareil prezzomedio.
L’esempio pii1 clamoroso viene
proprio dall'ltalia che, va detto,
non si & mai distinta per essere
particolarmente all’avanguar-
dia. Einvece proprio qui,danoi,
I'editore Newton Compton ha
ideato una collana dilibi nuovi,
pubblicaticioéperla primavol-
ta, belli grossi —anche oltre 350
pagine —, con copertinarigidao
semirigida, di formato grande,
narrativafacilmente degustabi-
le, e liha messi a 9 euro e 90 in-
vecedelloroprezzonormale,da
15 a 22 euro. Insomma la met3,
il che non & poco. Sul periglioso
sentiero dei 10 euro si sono av-
venturati o siavventureranno a
breve anche altri editori, i mag-
giori, masenzalasfacciataggine
di Newton Compton, con pil
compunzione, cercando di ri-
proporrel'antico connubio for-
ma breve/basso prezzo. Altri
fattori, ancor pil1 contingenti,
contribuiscono a spingere i
prezzi verso il basso: I'assenza,
dopo una prodigiosa fioritura
durata poco pilt di un quin-
quennio, dititolistrabilianti,da
un milione di copie, in grado da
soli di ossigenare la libreria e di
trascinarviil pubblico. Elacon-

mente i suddetti narratori ri-
nuncerebbero a cuor leggero a
metadei propri sudati e merita-
ti guadagni. Per non parlare na-
turalmente degli editori, dei li-

brai e di quanti hanno i propri
proventi direttamente legati al
prezzo di copertina. Dunque
benissimo il 9 e 90 finche &
un'eccezione, una stranezza,
una curiosita. Ma tutt’altra sto-
ria se dovesse generalizzarsi o
anche solo diventare un seg-
mento essenziale del mercato.
In questo modo, perd, si viene
affermando unalogicanuova:il
prezzo, in questo caso il prezzo
dimezzato, & legatononacarat-
teristiche fisiche del libro - la
lunghezza, il formato, le carat-
teristiche dell'edizione — ma a
unasortadigiudizioapriorisul-
la qualita dellibro. Se popolare,
facile, non impegnativo prezzo
basso. Se di alta (o maggiore)
qualita, pit1 complesso e arduo
prezzoalto. Legareil prezzoalla
qualitd, come ha scritto su que-
ste colonne Simonetta Fioriela
caratteristica essenziale del di-
scount. Ma si potrebbe aggiun-
gere anche di tanta editoria po-
polare, quandoilterminepopo-

lare non aveva assunto ancora
tutte le valenze positive che gli
sono state attribuite nel dopo-
guerra. Era normale negli anni
Ventie Trenta che unacasaedi-
trice affiancasse alla produzio-
ne maggiore una di qualita mi-
nore-letteraria, fisica—destina-
ta ai ceti popolari, prevalente-
mente femminili (libri per le
serve, si diceva). Con interes-

portabile. Con il prezzo dimez-
zato occorre raddoppiare le
vendite per avere gli stessirica-
vi, ma suquesti stessiricavigra-
verebbe poiildoppiodeicostidi
produzione. Un incubo. L'eco-
nomia del libro non é di per sé
fragile, ma certo & delicata. Im-
proponibile il ritorno all'edito-
ria popolare e impraticabile il
discountgeneralizzato, vienein
luce il carattere proprio dell’'o-
perazione 9 e 90. Che & duplice:
in primo luogo il superamento
della soglia psicologica dei 10
euro per le novita di peso. In
questo modo, tra l'altro, si ac-
cetta implicitamente la sfida
dell'e-book, che simettera a ca-
vallo dei 10, sul suo stesso terre-
no, l'ultima raffica del libro di
carta. Ma in secondo luogo, €
soprattutto, una geniale opera-
zione di marketing, orientata a
porre sotto iriflettori il marchio
editoriale, a scalare le classifi-
che in tempi di vacche magre,
ad attribuirsi il ruolo di svec-
chiamento e di innovazione, a
riportare un po’ di allegria tra
quei musi lunghi di editori e li-
brai. Chapeau, naturalmente.
Ma certo la stazione di Exeter
eraun’altra cosa.

al concetto di “facile e
nonimpegnativo”. Un tipo
i etichetta commerciale
che generaleffetto

“orande distribuzione”

B dibattito
sul mercato

Gian Arturo Ferrari, ex
direttore generale della
divisione libri Mondadori, &
presidente def Centro peril
Libro. Marchamalo nato nel
1960 a Madrid, & un
giornalista. Tra i volumi
pubblicati: “Toccare i libri”
(uscito in falia per Ponte
alle Grazie)
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